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ABSTRACT

Many SMEs in Indonesia still experience difficulties in utilizing digital technology
optimally. One of the weaknesses of SMEs is that they cannot predict product
demand, because they are used to predicting demand using intuition. UD Dua Putra
often has product stock shortages or excess stock of pumpkin chips products. One
way to overcome this is to forecast demand for pumpkin chips products using data
minning concepts with multiple linear regression methods and SPSS analysis tools.
The output from data minning can be used to improve decision-making in the future.
Techniques used to predict demand for pumpkin chips UD Dua Putra is a Prediction
and Estimation technique. The performance of the multiple linear regression method
which was formed from training data and validated on test data provides a fairly good
level of prediction accuracy. The results of this research can provide solutions for
UD Dua Putra SMEs to predict demand so that they no longer experience excess
products or product shortages of pumpkin chips. The results of the multiple linear
regression showed that the adjusted R square (R?) value was 0.994 or 99.4%, which
means that the relationship between the variables is categorized as very strong.
Keywords: Data minning, Multiple Linear Regression, Pumpkin Chips, Predict,
SMEs

ABSTRAK

UKM di Indonesia masih banyak yang mengalami kesulitan dalam memanfaatkan
teknologi digital secara optimal. Salah satu kelemahan UKM adalah tidak bisa
memprediksi permintaan produk, karena terbiasa meramalkan permintaan
menggunakan intuisi. Sehingga sering terjadi kekurangan stok produk atau
kelebihan stok produk, hal ini juga dialami oleh UKM UD. Dua putra yang
memproduksi keripik labu. Salah satu cara untuk mengatasi hal tersebut adalah
dengan melakukan prediksi permintaan produk keripik labu menggunakan konsep
data minning dengan metode regresi linier berganda dan alat analisis SPSS.
Keluaran dari data minning bisa dipakai untuk memperbaiki pengambilan keputusan
dimasa depan. Teknik yang digunakan untuk mengetahui prediksi permintaan
keripik labu UD. Dua Putra adalah teknik prediksi dan estimasi. Performa metode
regresi linear berganda yang dibentuk dari data training dan di validasi pada data
testing memberikan tingkat akurasi prediksi yang cukup baik. Hasil penelitian ini
dapat memberikan solusi kepada UKM UD. Dua Putra agar dapat memprediksi
permintaan sehingga tidak lagi mengalami kelebihan produk atau kekurangan
produk keripik labu. Hasil regresi linier berganda nilai adjusted R square (R?)
sebesar 0,994 atau sebesar 99,4% yang berarti hubungan antar variabel
dikategorikan sangat kuat.

Kata kunci: Data minning ; Keripik labu ; Regresi Linear Berganda, UKM, Prediksi
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1 Pendahuluan

UKM memegang peran penting dalam memajukan perekonomian nasional dan
memiliki potensi untuk meningkatkan kualitas hidup masyarakat (Fadhillah & Yuniarti,
2023). UKM diharapkan menjadi pelaku utama yang mempunyai produktivitas dan daya
saing dalam skala perekonomian nasional dimana terdapat tiga komponen yang selalu
menyertai yaitu, perusahaan, konsumen dan kompetitor (Setiawati & Widyartati, 2017).
Sebagai penggerak perekonomian rakyat dituntut untuk selalu melakukan perubahan guna
menjadi lebih baik dan memperkuat daya saing (Sholicha & Oktafia, 2021).

UKM sering kali menghadapi hambatan diantaranya tidak bisa memprediksi
permintaan produk, karena terbiasa meramalkan permintaan menggunakan intuisi (Juarsa
et al., 2023). Sehingga sering terjadi kekurangan stok produk atau kelebihan stok produk,
hal ini juga dialami oleh UKM UD. Dua putra yang memproduksi keripik labu di Desa
Pakuniran Probolinggo. Dunia usaha mengadopsi upaya pemasaran presisi yang semakin
meningkat untuk tetap kompetitif dan mempertahankan atau meningkatkan permintaan.
Saat ini model prediksi banyak diterapkan dalam pemasaran presisi untuk memahami dan
memenuhi kebutuhan serta harapan pelanggan (Seyedan & Mafakheri, 2020). Data
minning merupakan salah satu cara untuk dapat melakukan prediksi permintaan keripik
labu pada UKM UD. Dua Putra secara akurat.

Menurut Putri et al., (2022) data minning adalah salah satu proses dalam database
yang digunakan untuk mengekstrak informasi data penting dari kumpulan data yang besar,
dikenal juga dengan Knowledge Discovery in Databases (KDD). Data minning merupakan
proses yang memanfaatkan ilmu statistik, perhitungan matematis, kecerdasan buatan,
pembelajaran mesin yang dapat mengekstrak informasi melalui berbagai database
(Hidayat, 2022). Teknik data minning meliputi deskripsi, estimasi, prediksi, klasifikasi,
pengklasteran, dan asosiasi (Santika et al., 2021).

Keakuratan prediksi permintaan produk dapat ditingkatkan dengan penerapan
beberapa metode salah satunya dengan menggunakan regresi linier (Maulud &
Abdulazeez, 2020). Menurut Kavitha S et al., (2016), regresi dapat berupa regresi linier
sederhana atau regresi berganda. Penerapan data minning dalam penelitian ini
menggunakan metode Regresi Linier Berganda untuk memprediksi permintaan produk
keripik labu UD. Dua Putra. Adapun metode Regresi Linier Berganda adalah teknik untuk
menentukan hubungan antara variabel yang ingin diprediksikan atau diramalkan (variabel
tidak bebas) dengan variabel lain (variabel bebas). Metode regresi linier berganda
merupakan metode yang tepat untuk diterapkan dalam penyelesaian masalah prediksi
(Boy, 2020). Performa metode regresi linear berganda yang dibentuk dari data trainning
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dan divalidasi pada data testing memberikan tingkat akurasi prediksi yang cukup baik
(Panggabean et al.,, 2020). Peramalan/prediksi permintaan keripik labu kuning yang
dilakukan UKM UD. Dua Putra dapat membantu UKM untuk dapat memperhitungkan faktor-
faktor yang mempengaruhi jumlah pemesanan keripik labu pada masa yang akan datang
dengan menggunakan data historis seperti data penjualan dan produksi sebagai variabel
yang akan diprediksi.
Beberapa poin latar belakang masalah yang menjadi dasar penelitian meliputi :
1) Ketidakakuratan jumlah produksi dengan permintaan pasar terkait produk keripik
labu
2) Belum optimalnya sistem yang digunakan untuk memprediksi jumlah permintaan
berdasarkan jumlah penjualan di UKM UD. Dua Putra agar lebih efisien
3) Memprediksi jumlah permintaan dengan metode regresi linier berganda pada UKM
UD. Dua Putra
Tujuan penelitian ini untuk memprediksi permintaan keripik labu UKM UD. Dua
Putra dengan menerapkan teknik data minning menggunakan metode Regresi Linier

Berganda berdasarkan data produksi, permintaan dan penjualan.

2 Metode

Penelitian ini dilakukan pada bulan Juni 2024 - Agustus 2024 di UKM keripik Labu
UD. Dua Putra Desa Pakuniran Kecamatan Paiton Probolinggo. Penelitian ini
menggunakan pendekatan kuantitatif dimana usulan penelitian, proses, hipotesis, turun ke
lapangan, analisis data dan kesimpulan data sampai dengan penulisannya menggunakan
aspek pengukuran, perhitungan, rumus dan kepastian data numerik (Aydin, 2022).

Data utama diperoleh dari wawancara langsung dengan pemilik UKM keripik Labu
UD. Dua Putra dan toko-toko tempat penjualan keripik labu UKM UD. Dua Putra.

a. Observasi : digunakan untuk mendapatkan data yang berkaitan dengan data
permintaan UKM keripik Labu Dua Putra maupun terhadap konsumen dan
melakukan survei mengenai faktor-faktor yang berpengaruh terhadap permintaan
keripik Labu.

b. Wawancara : teknik pengumpulan data ini dilakukan dengan cara melakukan tanya
jawab terhadap pemilik usaha keripik Labu Dua Putra untuk mendapatkan data
produksi, penjualan dan permintaan dari toko-toko penjual keripik labu UKM UD.
Dua Putra.

c. Study literatur dilakukan dengan cara mencari data yang relevan dengan penelitian

yang sedang diteliti yang diperoleh dari berbagai sumber referensi.
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Penelitian ini dimulai dengan melakukan studi literatur yang mendalam tentang
konsep Data minning, Metode Regresi Linier Berganda, dan alat analisis data SPSS. Data
yang telah terkumpul, selanjutnya akan dilakukan organisasi dan mengelola data
berdasarkan tema atau kategori yang relevan dengan pertanyaan penelitian (Santika et al.,
2021).

Metode regresi linier berganda adalah regresi yang memprediksi hubungan antara
satu variabel tidak bebas (dependent variabel) (Y) dengan dua atau lebih variabel bebas
(independent variabel) (X1,X2,....Xn). Analisis ini dilakukan untuk mengetahui hubungan
antara variabel bebas dan variabel tidak bebas. Secara umum persamaan regresi linier
berganda sebagai berikut

Y =a+bXat boXo +....... +bnXn

Keterangan:
Y = Variabel tidak bebas (dependent)
a = Konstanta

bi,b, = Koefisien regresi
X1,X2 = Variabel bebas (independent)
Untuk memperoleh koefisien regresi a, b dan b, dapat diperoleh dengan cara simultan dari
tiga persamaan sebagai berikut:
YY =na+bdX:+bYXo
SXiY =ad Xy + b13 XXz + bod X1X;
XY =aYXo + b13XiXo + b2 XoXo

Proses awal Dilakukan dengan menentukan variabel — variabel yang akan menjadi
tolak ukur dalam mengestimasi permintaan. Adapun variabel — variabel hasil dari penelitian
yang digunakan adalah sebagai berikut :

Tabel 1. Variabel Yang Digunakan

No Variabel Nama Variabel

1 X1 Jumlah produksi keripik labu yang di hasilkan oleh UD.
Dua Putra per bulan selama tahun 2023.

2 X2 Jumlah penjualan produk keripik labu UD. Dua Putra ke
pelanggan selama tahun 2023

3 Y Jumlah permintaan keripik labu UD. Dua Putra yang

dilakukan oleh pelanggan selama tahun 2023

3 Hasil Dan Pembahasan

Penelitian jenis kuantitatif akan menampilkan hasil penelitian dalam bentuk yang nyata

berupa hitungan berdasarkan pengukuran statistik. Hasil penelitian dapat disajikan dalam
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bentuk tabel, diagram dan gambar. ldentitas dibawah ini merupakan data dari 9 toko yang

bekerja sama dengan UD. Dua putra untuk menjual keripik labu.

B Laki-Laki

B Perempuan

Gambar 1. Grafik Jenis Kelamin Pemilik Toko
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Gambar 2. Grafik Lama Menjadi Pelanggan

Berdasarkan data identitas yang diperoleh bahwa 95% pelanggan keripik labu yang
bekerja sama dengan UD Dua Putra berjenis kelamin laki-laki. Sedangkan responden
waktu terlama yang bekerja sana untuk penjualan keripik labu UD. Dua Putra adalah Toko

bapak solehuddin, yaitu selama 9 tahun.

Tabel 2. Data Responden Penjualan Keripik Labu rata-rata Selama 1 Minggu

Bulan Jumlah Produksi Jumlah penjualan Jumlah permintaan
(bungkus) (bungkus) Y)
(X1) (X2)

Januari 300 300 1120
Februari 300 300 1120
Maret 1500 1500 11780
April 1500 1450 11780
Mei 1500 1500 1780
Juni 1500 1400 1700
Juli 1500 1500 1780
Agustus 1500 1350 1600
September 1500 1500 1780
Oktober 1500 1400 1700
Nopember 1500 1500 1780
Desember 1500 1500 1780

Sumber : Data diolah (2024)

Dalam menentukan jumlah permintaan dengan mengumpulkan hasil-hasil produksi
dan penjualan. Penetapan keputusan jumlah permintaan dilakukan dengan prediksi manual

tanpa adanya dasar perhitungan maupun alat analisa. Permasalahan dalam memprediksi
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total permintaan keripik labu yang dihasilkan UD. Dua Putra, maka diperlukan suatu alat
analisis berupa aplikasi penunjang keputusan berbasis komputer. Penggunaan data
minning sebagai sumber data digunakan untuk memprediksi jumlah permintaan dengan
metode Regresi Linear Berganda. Beberapa atribut atau komponen variabel yang
digunakan yaitu terlihat pada Tabel 3 sebagai berikut :
Tabel 3. Data Produksi, penjualan dan permintaan Tahun 2023
Bulan Jumlah Jumlah Jumlah
Produksi penjualan perminta

(bungkus) (bungkus) an (Y)
(X1) (X2)

Januari 300 300 1120
Februari 300 300 1120
Maret 1500 1500 1780
April 1500 1450 1780
Mei 1500 1500 1780
Juni 1500 1400 1700
Juli 1500 1500 1780
Agustus 1500 1350 1600
September 1500 1500 1780
Oktober 1500 1400 1700
Nopember 1500 1500 1780
Desember 1500 1500 1780

Sumber : Data diolah (2024)
Grafik pada penjualan bahwa pada bulan januari dan februari produksi penjualan
keripik labu menurun,dan pada bulan Maret sampai Desember penjualan keripik labu
meningkat. Penjualan keripik labu biasanya meningkat pada menjelang hari raya, dan

penurun penjualan keripik labu pada bulan Januari dan Februari.
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Gambar 3. Grafik Penjualan Keripik Labu Tahun 2023
Data produksi dan penjualan selanjutnya dianalisa menggunakan software SPSS
untuk memprediksi permintaan keripik labu. Berikut merupakan hasil prediksi permintaan
keripik labu per bulan selama tahun 2024 dengan SPSS.
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Tabel 4. Jumlah Permintaan Tahun 2023 Dan Hasil Prediksi Tahun 2024

Bulan Jumlah Permintaan Tahun 2023 Prediksi Jumlah Permintaan
Tahun 2024

Januari 1120 1120
Februari 1120 1120
Maret 1780 1787
April 1780 1736
Mei 1780 1787
Juni 1700 1685
Juli 1780 1787
Agustus 1600 1634
September 1780 1787
Oktober 1700 1685
November 1780 1787
Desember 1780 1787

Sumber : Data diolah (2024)
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Gambar 4. Partial ACF Permintaan Keripik Labu
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Gambar 5. Partial ACF Penjualan Keripik Labu
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Gambar 6. Partial ACF Produksi Keripik Labu

Tabel 5. Hasil Analisis Regresi Linier Berganda

Coefficients?

Standardi
zed
Unstandardized |Coefficie 95.0% Confidence|Callinearity
Coefficients nts t Sig. |Interval for B Statistics
Std. Lower Upper Toleran
[Model B Error  |Beta Bound Bound |[ce VIF
1 (Constant) [953.362 |18.357 51.934 |.000 |911.835 |994.889
Produksi |-.458 .118 -.857 -3.887 |.004 |-.725 -.192 .013 78.333
Penjualan |1.014 21 1.844 8.364 |.000 |.740 1.288 .013 78.333

a. Dependent Variable: Permintaan

Analisis regresi linear berganda adalah alat analisis nilai pengaruh dua variabel
bebas atau lebih terhadap variabel terikat untuk membuktikan ada atau tidaknya hubungan
fungsi atau hubungan kausal antara dua variabel bebas atau lebih (Sari et al., 2023).
Berdasarkan tabel 5 hasil Analisis Regresi Linear Berganda dapat ditentukan persamaan
regresi X; dan X, terhadap Y. Nilai konstanta (a) dapat dibaca pada baris Constant kolom
B yaitu 953,362. Nilai koefisien desain produksi (b1) adalah -0,458. Nilai koefisien penjualan
(b2) adalah 1,014. Berdasarkan nilai tersebut, maka persamaan regresi linier berganda
produksi (X1) dan penjualan (X2) secara bersama-sama terhadap Prediksi Permintaan (Y)
yaitu: Y = 953,362+ -0,458 X; + 1,014 X;

Persamaan regresi ganda tersebut menunjukkan bahwa nilai konstanta sebesar
953,362 memiliki arti prediksi permintaan memiliki nilai sebesar 953,362. Koefisien regresi

produksi (X1) terhadap prediksi permintaan bernilai negatif sebesar 0,458 yaitu apabila
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produksi mengalami kenaikan 1% dengan asumsi variabel lainnya tetap, maka akan
mengalami penurunan permintaan sebesar 0,458%. Koefisien regresi penjualan (X2)
terhadap prediksi permintaan bernilai positif sebesar 1,014 yaitu apabila penjualan produk
mengalami kenaikan 1% dengan asumsi variabel lainnya tetap, maka prediksi permintaan
akan mengalami peningkatan sebesar 1,014%.

Uji t digunakan untuk mengetahui apakah variabel bebas berpengaruh secara
signifikan terhadap variabel terikat. Pada penelitian ini, uji t (parsial) digunakan untuk
mengetahui apakah variabel bebas secara terpisah berpengaruh terhadap permintaan (Y),
dengan kriteria jika nilai sig <0,05 maka HO ditolak, dan Ha diterima. Selain dengan
menggunakan nilai signifikan, interpretasi uji t dapat dilakukan dengan membandingkan
nilai t hitung dengan t tabel. Jika thitung < t tabel maka HO diterima, jika t hitung > t tabel
maka HO ditolak. Berdasarkan tabel 5 diatas maka produksi terhadap prediksi permintaan,
nilai t hitung sebesar -3,887 yang berarti t hitung < t tabel yaitu -3.887 < 1,833 dengan nilai
sig. 0,04 < 0,05 artinya H1 diterima. Maka dapat disimpulkan terdapat pengaruh jumlah
produksi terhadap prediksi permintaan keripik labu UKM UD Dua Putra. Penjualan terhadap
permintaan, nilai t hitung sebesar 8,364 yang berarti t hitung > t tabel yaitu 8,364 > 1,833
dengan nilai sig. 0,000 < 0,05 artinya H2 diterima. Maka dapat disimpulkan terdapat

pengaruh jumlah penjualan terhadap prediksi permintaan keripik labu UKM UD Dua Putra.

Tabel 6. Summary

Model Summary®

Adjusted R|Std. Error of
Model R R Square |[Square the Estimate |Durbin-Watson

1 .9972 .994 .993 20.641 2.235

a. Predictors: (Constant), Penjualan, Produksi
b. Dependent Variable: Permintaan

Hasil regresi linier berganda nilai adjusted R? sebesar 0,994 atau sebesar 99,4% yang
berarti hubungan antar kedua variabel dikategorikan sangat kuat. Berdasarkan Tabel 4
prediksi permintaan produk keripik labu UKM UD. Dua Putra tahun 2024 dengan
menggunakan SPSS menunjukkan nilai yang hampir sama dengan jumlah permintaan
tahun 2023. Sedangkan gambar 4 dapat dilihat dari PACF (Partial Autocorrelation
Function), nilai koefisien autocorrelation pada 3 time-lag tidak ada yang melewati batas
signifikansi. Hal ini menunjukkan bahwa data tersebut telah stasioner dalam variansi
(Septriawan & Anan, 2023).

Hasil uji t jumlah produksi terhadap prediksi permintaan, terdapat pengaruh jumlah

produksi terhadap prediksi permintaan keripik labu UKM UD Dua Putra. Semakin tinggi
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jumlah produksi keripik labu, meningkatkan keinginan konsumen untuk membeli kembali.
Sedangkan penjualan terhadap permintaan, terdapat pengaruh jumlah penjualan terhadap
prediksi permintaan keripik labu UKM UD Dua Putra. Variabel produksi dan penjualan
berpengaruh secara signifikan terhadap permintaan. Hal ini terbukti dengan hasil regresi
linier berganda nilai adjusted R? sebesar 0,994 atau sebesar 99,4% yang berarti hubungan
antar kedua variabel dikategorikan sangat kuat. Sisanya sebesar 0,6% merupakan
sumbangan/kontribusi dari variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. Prediksi
dengan menggunakan regresi linier berganda lebih baik (Boy, 2020; Wahyuni et al., 2019).

Hasil penelitian menemukan bahwa untuk produk UKM UD. Dua Putra khususnya
keripik labu, tingkat permintaan untuk tahun 2024 selama 12 bulan tidak mengalami
peningkatan yang signifikan. Sedangkan variabel jumlah produksi terhadap prediksi
permintaan, nilai t hitung sebesar -3,887 dengan nilai sig. 0,04 < 0,05 menunjukkan hal ini
sesuai dengan teori teori ekonomi yang berbunyi “supply createsits own demand” yang
bermakna bahwa setiap barang dan jasa yang diproduksi akan mencipatakan
permintaannya sendiri (Septiadia & Joka, 2019). Variabel penjualan terhadap permintaan,
nilai t hitung sebesar 8,364 dengan nilai sig. 0,000 < 0,05, interval rata-rata permintaan
merekomendasikan untuk membandingkan koefisien variasi mengenai frekuensi penjualan
untuk lebih memahami sifat perilaku permintaan (Doszyn, 2019). Sedangkan menurut
Balderas et al., (2019), untuk menghasilkan variabilitas permintaan dengan menerapkan

estimasi penjualan.

4 Kesimpulan
Penggunaan data minning untuk prediksi permintaan produk keripik labu UKM UD.
Dua Putra menggunakan metode regresi linier berganda dengan bantuan software SPSS
menghasilkan prediksi yang lebih cepat dan akurat. Hasil prediksi jumlah permintaan tahun
2024 tidak jauh berbeda dengan tahun 2023. Sedangkan Variabel produksi dan penjualan
berpengaruh secara signifikan terhadap permintaan. Hal ini terbukti dengan hasil regresi
linier berganda nilai adjusted R? sebesar 0,994 atau sebesar 99,4% yang berarti hubungan

antar kedua variabel dikategorikan sangat kuat.
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